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Convocatoria de ayudas para el Fomento de la Cultura Científica, Tecnológica y de la Innovación 
 

Referencia del proyecto: FCT-20-15761 
Título: Comunicación y diseminación científica, en materia educativa en España, a través de las redes sociales 
(COMSCIENCIAEDUSPAIN) 
Entidad: Universidad Internacional de la Rioja 

 
1. Definición de objetivos y descripción del proyecto                  
 
La propuesta tiene como objetivo, medir el impacto de las estrategias de comunicación y diseminación 
científica en las redes sociales, en las labores a cargo de los profesionales dedicados a la educación obligatoria 
en España.  
 
Para ello, se han dispuesto los siguientes objetivos específicos: 

 OE1: Estimar la importancia y utilidad que le dan los investigadores a la comunicación, difusión y 
diseminación de los resultados científicos en materia educativa a través de las redes sociales. 

 OE2: Identificar los rasgos que caracterizan las estrategias de comunicación y de diseminación científica 
en las redes sociales, por parte de los investigadores dedicados a la actividad científica en materia 
educativa. 

 OE3: Determinar los canales de comunicación y diseminación empleados por los profesionales 
dedicados a la educación obligatoria en España, para el acceso al conocimiento científico relacionado 
con la labor ejercida por estos.  

 OE4: Establecer el papel que ejercen las redes sociales en el acceso al conocimiento científico, 
relacionado con la labor ejercida por los profesionales dedicados a la educación obligatoria en España.  

 
La principal hipótesis que guía este proyecto es:  
 
H1: A pesar de la relevancia social que tienen las redes sociales, la estrategia de comunicación y diseminación 
llevada a cabo por los investigadores dedicados a la actividad científica en materia educativa, no ha favorecido 
la promoción del conocimiento científico destinado a la mejora de las labores a cargo por los profesionales 
dedicados a la educación en España. 
 
La propuesta llevará a cabo una investigación de tipo cuali-cuantitativo, en el que se aplicarán una serie de 
instrumentos de recolección de datos para el cumplimiento de los objetivos específicos planteados, que serán 
aplicados a:  

 Investigadores que ejercen su labor científica en temas relacionados con la educación obligatoria en 
España. 

 Profesionales dedicados a la educación obligatoria en el país. 
 
El estudio centra su análisis en: 
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 La percepción, hábitos de uso, acceso y forma en que se emplean las redes sociales para el desarrollo 
de estrategias de comunicación y diseminación científica, por parte de los actores investigativos 
tomados como caso de estudio. 

 La percepción, y hábitos de uso relacionados con el acceso a conocimiento científico asociado a la labor 
realizada por los profesionales de la educación considerados. 

 La identificación de los principales canales de comunicación y diseminación empleados por los 
profesionales dedicados a la educación obligatoria en España, para el acceso al conocimiento científico 
relacionado con la labor ejercida por estos. 

 La identificación de los principales aspectos tenidos en consideración por los investigadores dedicados 
a la actividad científica en materia educativa, al momento de llevar en marcha estrategias de 
comunicación y de diseminación científica en las redes sociales. 

 
A continuación, se muestra la metodología aplicada para alcanzar cada uno de los objetivos específicos 
establecidos en este trabajo:  
 
OE1: Estimar la importancia y utilidad que le dan los investigadores a la comunicación, difusión y 
diseminación de los resultados científicos en materia educativa a través de las redes sociales.   
 
Para este objetivo, se llevará a cabo una encuesta dirigida a investigadores dedicados a la actividad científica en 
materia educativa en España. Para ello, se tomará como caso de estudio a todos los miembros de este 
colectivo que hayan publicado contenido científico (artículo, libros, capítulos de libros u otros) en revistas 
académicas indexadas en Scopus y Web of Science (WoS), en los últimos 5 años (2016-2020), que han hecho 
uso de la palabra clave Education en sus trabajos, sobre temas relacionados con la Educación, en los campos de 
Ciencias Sociales, Psicología y Artes y Humanidades, y que estén afiliados a universidades españolas.  
 
La selección de Scopus y WoS se hace, teniendo en cuenta que son dos de los principales sistemas de 
indexación científica empleado, en la actualidad, a nivel de la educación superior para medir la calidad de los 
contenidos científicos publicados.  
 
Del total de trabajos publicados en los sistemas de indexación tomados como referentes para el desarrollo de 
este trabajo, se han identificado un total de 5.932 documentos científicos en Scopus y 2.070 documentos 
científicos en WoS, con presencia de investigadores de instituciones españolas en ellos. De este total de 
trabajos, se extraerán la información de contacto de cada uno de los autores que cumplen con los criterios 
considerados en esta propuesta, para el envío vía correo electrónico a todos de la encuesta online diseñada 
para la extracción de los datos relacionados con el objetivo específico aquí abordado, desde una muestra 
aleatoria simple conformada por un mínimo de 500 investigadores (e=+/-4 y 1-α=95%).  
 
A partir de la aplicación de la encuesta online pautada en este trabajo, se medirán variables relacionadas con: 
rasgos socioeducativos y académicos de los investigadores participantes (ej. nivel educativo alcanzado, 
acreditación ante la ANECA, número de sexenios, pertenencia a grupos de investigación adscritos a 
universidades españolas, entre otros), patrones de hábito y uso de las redes sociales para los fines abordados e 
este trabajo; participación en redes sociales (general y en especial en las consideradas como caso de estudio), 
utilidad de las redes sociales en la labor de comunicación y diseminación científica, entre otros aspectos. 
 
El instrumento final que se aplique (encuesta online), será previamente validado estadísticamente, con la 
participación voluntaria de una submuestra conformada por un número no mayor al 10% del total de la 
muestra final requerida para la ejecución de éste, asegurando que se recabe la información requerida en este 
estudio, de forma adecuada.  
 
Además de lo aquí expuesto, se llevará a cabo una entrevista a profundidad semiestructurada, a una muestra 
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no probabilística, conformada por un máximo de 20 investigadores previamente identificados, durante el 
proceso de selección de investigadores relacionados con el tema aquí abordado, que voluntariamente acepten 
participar en este estudio. El instrumento servirá para ahondar y comprender mejor sobre las percepciones 
asociadas a los temas planteados en el objetivo específico 1, desde una perspectiva cualitativa. La aplicación de 
esta técnica se llevará a cabo, una vez concluido el trabajo de campo asociado a la encuesta online antes 
planteada, para así tomar los resultados obtenidos para aumentar la efectividad de las preguntas que se 
terminen planteando durante el proceso de realización de estas entrevistas. 
 
El modelo inicial de la entrevista a profundidad será validado a través de una prueba piloto con el 10% de la 
muestra no probabilística a la que se dirigirá este instrumento, para garantizar la fiabilidad de las preguntas 
formuladas y el orden de enunciación de estas, así como el tiempo requerido para la realización de estas 
entrevistas. El procesamiento y análisis de la información recabada con estas entrevistas hará uso de 
programas de análisis cualitativo ya existentes, como por ejemplo MaxQDA, AtlasTi o similares. 
 
OE2: Identificar los rasgos que caracterizan las estrategias de comunicación y de diseminación científica en 
las redes sociales, por parte de los investigadores dedicados a la actividad científica en materia educativa. 
 
Este objetivo se abordará desde los instrumentos planteados para alcanzar el objetivo específico 1 de este 
proyecto. Por lo que, en ellos, se incluirán variables y preguntas que ayuden a medir y comprender cuánto, 
cuando, cómo, por qué y para qué usan las redes sociales para la comunicación y diseminación científica 
generada por estos.  
 
OE3: Determinar los canales de comunicación y diseminación empleados por los profesionales dedicados a la 
educación obligatoria en España, para el acceso a conocimiento científico relacionado con la labor ejercida 
por estos. 
 
Para el abordaje de este objetivo se llevarán a cabo encuestas online dirigida a profesionales dedicados a la 
educación obligatoria en España (primaria y secundaria), que se encuentre en situación laboral, al momento de 
llevar a cabo el trabajo de campo puesto en marcha en esta propuesta, en un Centros de Enseñanza de 
Régimen General, público o privado, en España. La muestra estará conformada por un mínimo de 1.500 
profesionales dedicados a la educación obligatoria en España (e=2,5 y 1-α=95%), distribuidos 
proporcionalmente, de acuerdo con los datos dispuestos en el Ministerio de Educación y Formación profesional 
(2019), según el carácter público (72% de la muestra) o privado (28% de la muestra), y el tipo de Centro de 
Enseñanza donde ejerce esta función (36% en Centros de Enseñanza Primaria, 10% en Centros de Enseñanza 
Primaria y ESO, 39% en Centros de Enseñanza ESO, bachillerato y FP, y 15% en Centros de Enseñanza Primaria, 
ESO, bachillerato y FP) en todo el país. La distribución de la muestra final tomará en cuenta también el 
porcentaje de profesionales que se encuentran en las diferentes provincias que integran el país, de acuerdo 
con los criterios de afijación ya mencionados. Lo que ayudará a tener una visión nacional del tema asociado a 
este objetivo, y poder realizar comparaciones que ayuden a establecer diferencias al interior de este colectivo 
estudiado, en variables relacionadas con: el perfil socioeducativo y profesional de estos; el tipo de centro 
donde ejercen su labor docente; los canales o espacios de comunicación y diseminación empleados por los 
miembros de este colectivo, para tener acceso a conocimiento científico que ayuden a su mejora continua 
profesional; entre otros aspectos.    
 
La encuesta aplicada para alcanzar este objetivo específico será previamente validada estadísticamente, con la 
participación voluntaria de una submuestra no mayor del 10% del total de la muestra final expuesta en el 
párrafo anterior. Este procedimiento se hace para asegurar el correcto funcionamiento del instrumento, en 
términos de comprensión de las preguntas formuladas en ella, a nivel de la población estudiada. 
  
Además, la encuesta será realizada de forma online. Para ello, se hará uso de los datos dispuestos en el 
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Registro Estatal de Centros Docentes no Universitarios del Ministerio de Educación y Formación profesional 
(2019), para la extracción de los correos electrónicos de cada uno de ellos, dispuestos a nivel nacional. Una 
información que servirá para el envío de información oficial del proyecto y la solicitud formal de apoyo para el 
acceso a este instrumento, por parte del personal docente asociado a estos escenarios de 
enseñanza-aprendizaje. 
 
OE4: Establecer el papel que ejercen las redes sociales en el acceso al conocimiento científico relacionado 
con la labor ejercida por los profesionales dedicados a la educación obligatoria en España. 
 
Para alcanzar este objetivo, se incluirán variables asociadas a éste, en la encuesta dirigida a profesionales 
dedicados a la educación obligatoria en España (descrito en el OE3). Algunas de las variables que se incluirán en 
este instrumento para el abordaje de este objetivo son: percepción de utilidad de las redes sociales para el 
acceso al conocimiento científico relacionado con sus labores docentes; frecuencia de uso de redes sociales 
para el acceso a este tipo de conocimiento; redes sociales empleados para el acceso a contenido científico; y 
tipo de contenido accedido a través de las redes sociales; entre otros. 
 
Como en el caso del objetivo específico 2 (OE2), una vez aplicada la encuesta y procesado los datos recabados 
en ella, se llevará a cabo 40 entrevistas a profundidad a una muestra no probabilística de esta población (10 
por cada subnivel asociado a cada uno de los criterios de estratificación considerado en la encuesta realizada), 
con el fin de ahondar en información cualitativa que ayude a comprender mejores aspectos relacionados con 
este objetivo específico. El número total de participantes de este instrumento saldrá del contacto generado 
directamente de la encuesta aplicada, donde se le pedirá a cada participante autorizar e incluir sus datos 
personales para un posterior contacto de estos que ayude a la realización de este instrumento.  
  
Para garantizar el carácter anónimo y la protección de los datos recogidos desde los instrumentos de 
recolección de datos aplicados a los miembros de las poblaciones estudiadas en esta propuesta, se elaborará 
un plan de tratamiento de datos, al comienzo del proyecto, que garantice el uso y gestión ética de los datos 
recabados para la consecución de los diferentes objetivos planteados en ella, así como el acceso público de 
todos los productos científicos, generados en este proyecto. Un plan que deberá pasar un comité de ética, 
quien avalará lo dispuesto para tal fin, antes de iniciar el trabajo de campo requerido en este proyecto. 
 
El proyecto espera favorecer el acceso a conocimiento que permita llevar acciones formativas y divulgativas 
que ayuden a un mejor aprovechamiento de las redes sociales para la comunicación y diseminación del 
conocimiento científico generado por parte de los investigadores, y una mayor apropiación social de éste, a 
nivel de los profesionales dedicados a la educación obligatoria en España. Lo que, al menos potencialmente, 
podrá incidir en la mayor visibilidad e impacto social de la ciencia centrada en el avance del sector educativo, 
tanto en general como en España, y en un aumento de los recursos destinados a la formación continuada de 
los profesionales relacionados con este sector.  
 
Para garantizar el resultado destacado en el párrafo anterior, se espera generar los siguientes productos 
esperados:  

 Productos científicos. Se han dispuesto el desarrollo y divulgación de los siguientes contenidos afines a 
los resultados recabados en el marco de este proyecto:  
o Publicación y acceso público del informe (final), bases de datos depuradas y anonimizada de los 

datos recabados a través de los instrumentos de recolección de datos puestos en marcha en 
este proyecto, bajo licencia Creative Commons (BY, SA y NC).  

o Elaboración y envío de 2 artículos resultados de investigación en revistas reconocidas por la 
FECYT. 

o Participación, al menos, en 2 Congresos científicos o profesionales, relacionados con el 
proyecto.   
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 Productos formativos.  
o Desarrollo de Materiales multimedias (infografías y clips de vídeos, por ejemplo) alojados en el 

portal web del proyecto, elaborados, bajo licencia Creative Commons (BY, SA y NC), para facilitar 
su uso por parte de cualquier entidad a cargo de la formación de investigadores universitarios, 
en materia de comunicación y diseminación científica. Estos materiales serán hechos con la 
finalidad de apoyar el proceso de adquisición de competencias investigativas de personal 
docente-investigador, relacionados con el campo de conocimiento abordado en esta propuesta, 
en lo que se refiere al diseño de estrategias de comunicación y diseminación científica. Los 
resultados generados en este proyecto servirán de base para el contenido que todas las piezas 
resultado de esta iniciativa.  

o 2 Webinars, dirigidos cada uno al público objetivo del proyecto, en la que participarán 
investigadores vinculados al proyecto para el abordaje y debate de los resultados y tema tratado 
en esta propuesta, así como la visibilidad de los materiales formativos y de difusión científica y 
social, creados en este proyecto. 

o Desarrollo de 2 cartillas didácticas dirigida a profesionales dedicados a la educación obligatoria, 
para que puedan conocer estrategias que les ayuden a acceder a conocimiento científico 
asociado a su labor, y que ello pueda ayudarles a emprender procesos de innovación de sus 
prácticas educativas.  

o Desarrollo de una OpenClass online dirigida a profesionales dedicados a la educación, sobre la 
temática abordada en el proyecto, que sirve de complemento formativo de las cartillas didácticas 
elaboradas. 

 Productos de difusión social del proyecto.  
o Elaboración de, al menos, 3 infografías con los resultados generales y específicos en el marco de 

este proyecto.   
o Elaboración de, al menos, 3 píldoras informativas multimedia con exposición divulgativa 

parciales y final de los avances que haya supuesto.  
 
2. Justificación del proyecto                   
 
El auge de las redes sociales en nuestras sociedades, no solo ha implicado la transformación de los referentes 
comunicativos tradicionales, desde el punto de vista general, sino una cada vez más necesaria toma de 
consciencia del reto que deben asumir los actores y agentes científicos en un uso de este tipo de escenarios 
digitales, para garantizar la visibilidad del conocimiento generado desde la academia, a través de la 
diseminación activa de los resultados generados en los diferentes procesos de investigación y actividades de 
destinados a la cultura o educación científica de la sociedad. Este reto se ha venido abordado, no solo, desde el 
estudio destinado a comprender el uso y medidas que se han venido llevado a cabo para la promoción de este 
tipo de escenarios de comunicación digital en diferentes campos del saber científico y actores relacionados con 
estos (Martínez-Gerrero, 2018; Sánchez-Santamaría & Aliaga, 2018; Rodríguez-Fernández, Sánchez-Amboage & 
Martínez-Fernández, 2018; Wilkinson & Ashcroft, 2019; De Filippo, Silva & Borges, 2019); sino también, desde 
el desarrollo de acciones destinadas a la formación de la cultura de la investigación dirigida a fomentar la 
conexión del mundo de la investigación con las prácticas educativas y el desarrollo de nuestras sociedades, en 
general (Fecyt, 2020; Unión Europea, 2020). Todo ello, enmarcado desde inicio del siglo XXI, ante el auge de 
movimientos como el Open Access y Open Science que destacan las potencialidades que traen consigo la cada 
vez más interconexión en internet para el desarrollo de nuestras sociedades, desde la promoción de una 
cultura o educación científica basada en la innovación, la colaboración, la transparencia y el acceso abierto de 
saberes tanto a nivel académico como a lo largo de toda la sociedad (Ramírez-Montoya & García-Peñalvo, 
2017; Mirowski, 2018).  
 
Pese a lo expuesto en el párrafo anterior y un creciente aumento en el conocimiento y uso de los escenarios 
digitales actuales (ej. redes sociales) a nivel académico universitario, el nivel de comunicación y diseminación 
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realizada con fines de promoción científica y desarrollo de prácticas educativas en ellos, sigue siendo bajo, tal 
como apuntan estudios realizados por autores como Rodríguez-Fernández, Sánchez Amboage y 
Martínez-Fernández (2018), Mena (2018), Kilis y Sitnikova (2017), Gülbahar, Rapp o Chugh y Ruhi (2018). Algo, 
que no favorece el aprovechamiento del conocimiento generado por estos, tanto a nivel social (general) como 
a nivel de la formación continua necesaria a nivel profesional, por parte de colectivos ajenos a este sector, en 
nuestro caso a nivel de los profesionales dedicados a la educación, quienes deben hacer frente a una constante 
adaptación de prácticas educativas a su cargo, de acuerdo con las realidades inherentes a sus estudiantes y 
espacios formativos donde ejercen su labor educativa. Una realidad que, autores como Cobos (2016), Pereira, 
Pineda y Espinoza (2017), Escudero, González y Rodríguez (2018), así como la OECD (2020, 2018), entre otros, 
no han perdido ocasión en dar cuenta de la necesaria promoción de procesos destinados a fomentar y 
garantizar un marco de formación continua a nivel educativo, capaz de responder a los retos socioeducativos 
actuales. Un escenario que, no solo, viene dada por las transformaciones del ecosistema comunicativo, a causa 
de los avances tecnológicos, sino también (recientemente) a causa de los nuevos contextos sociosanitarios 
impuestos a causa del Covid-19.  
 
Por lo hasta ahora expuesto es que, se propone este trabajo, como acción destinada a favorecer el acceso a 
conocimiento (desde los objetivos específicos propuestos), que ayude a comprender, identificar 
recomendaciones y promover acciones formativas, destinadas a mejorar las estrategias de comunicación y 
diseminación científica puestas en marcha a través de las redes sociales, por parte de los investigadores que 
centran su labor en la generación de conocimiento asociado a temas afines al sistema educativo; y que los 
profesionales dedicados a este sector, puedan identificar mejor cómo sacar también un mejor provecho de 
este tipo de escenarios, para su formación continua y mejora constante de sus prácticas educativas. Todo, con 
un único fin de, ayudar a que un mayor número de investigadores, contribuyan al cumplimiento de la función 
social que tienen las instituciones de educación superior, pública y privada, a favor del desarrollo y 
transformación social y educativo, en nuestro caso. 
 
3. Formatos y grado de innovación  
 
El proyecto ha pensado la creación de una diversidad de formatos para los diferentes tipos de productos 
pautados en él, con el fin de garantizar la utilidad, atractivo, cercanía y eficacia, al momento de establecer el 
contacto con los públicos objetivos a los que está destinado. Sobre todo, teniendo en cuenta los rasgos que en 
caracteriza a investigadores de instituciones de educación superior y profesionales dedicados a la educación y 
la necesaria adaptación de los datos y resultados generados a partir del procesamiento de estos, según el 
interés y utilidad a los que cada uno de estos contenidos deberían apuntar: en el caso de los investigadores, un 
mejor aprovechamiento de las redes sociales para la diseminación de los conocimientos generados por estos, 
desde el fortalecimiento de las estrategias de comunicación y diseminación destinada a tal fin; y en el caso de 
los profesionales dedicados a la educación obligatoria, un mayor aprovechamiento de las redes sociales para 
acceder a dicho conocimiento, en aras a mejorar y fortalecer las prácticas educativas a su cargo, desde la 
formación continua de temas asociados a su labor docente. Los diferentes tipos de formatos además están 
pensados para que puedan ser, no solo, socializados desde los canales de la institución proponente, o espacios 
digitales creados para el proyecto, sino otros escenarios, relacionados específicamente a cada uno de los 
públicos objetivos antes mencionados. Lo que ayudará a la sostenibilidad futura del proyecto, desde 
contenidos adaptados y afines a los diferentes espacios donde se espera publicar estos. 
 
4. Público objetivo                                                 
 
El proyecto se dirige a dos poblaciones objetivo:  

 Personal docente e investigador de instituciones universitarias españolas, es decir, 122.910 profesores, 
según datos del Ministerio de Educación y Formación Profesional (2020). De esta población, el proyecto 
centrará su atención en aquellos que cuentan con al menos una línea de investigación relacionada a 
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temas de interés o afines al sector educativo, que han publicado en los últimos cinco años en revistas 
académico-científicas indexadas en Scopus y WoS, en campos de conocimientos relacionados con la 
educación (ej. Ciencias Sociales, Arte y Humanidades, psicología). Más allá del porqué de la escogencia 
de Scopus y WoS, al momento de identificar investigadores en este trabajo (indicado en el apartado 1), 
la escogencia de esta población se hace ya que el proyecto parte de la pertinencia en el estudio de esta 
población, al haber contribuido activamente en la producción de conocimiento de interés educativo, de 
forma reciente, y desde espacios académicos reconocidos científicamente.   

 Profesionales dedicados a la educación obligatoria, que llevan a cabo labores educativas en Centros de 
Enseñanza de Régimen General en España. De acuerdo con los datos del Ministerio de Educación y 
Formación Profesional para el curso 2018-2019 (2020), esta población estaría integrada por 650.884 
docentes adscritos a Centro de Primaria; Primaria y ESO; ESO y/o bachillerato y/o FP; y Primaria, ESO, 
Bachillerato y FP en el país. 

  
5. Presupuesto, cofinanciación y sostenibilidad futura del proyecto                                        
 

Concepto Monto 
solicitado 

Contrapartida  Observación 

Gasto de Personal       

Personal investigador   11.910,00 € 
Imputación de horas de personal-investigador 
indefinido asociado al proyecto, a cargo de la 

institución proponente 

Otros gastos       

Presupuesto propio   3.500,00 € Importe en efectivo aportado por la institución 
proponente 

Soporte técnico 10.000,00 €   Soporte técnico para el procesamiento de datos 
pautados en el proyecto 

Suscripciones 2.000,00 €   
 Pago de suscripción para el desarrollo de 

encuestas online de encuesta online (ej. survey 
Monkey) 

Creación de portal web e 
imagen corporativa del 

proyecto 
1.500,00 €   

Desarrollo de plan de comunicación, compra de 
dominio y almacenaje web que garantice el 

acceso a los contenidos del proyecto, al menos 2 
años, una vez finalizado este 

Desarrollo de materiales 
formativos 3.000,00 €   

Creación y edición de materiales formativos 
pautados en el proyecto 

Creación de infografías y 
piezas de comunicación y 

promocionales pautadas en 
proyecto 

1.000,00 €   Desarrollo de plan de comunicación 

Encuentros de seguimiento 
de grupo a cargo del 

proyecto 
1.000,00 €   Desarrollo de encuentros de seguimientos 

Difusión de Resultados        
Traducción artículos 2.500,00 €   Desarrollo de contenido y plan de comunicación 
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Promoción de contenidos 
generados en proyecto en 
redes sociales (ej. FaceAd) 

500,00€  

Congresos; inscripciones 
viaje y dieta 

1.500,00 €   

COSTES DIRECTOS 23.000,00 € 15.410,00 €   

TOTAL 38.410,00 € 
 
Para garantizar la replicabilidad y sostenibilidad del proyecto, este proyecto tiene pautado: 

 Garantizar el acceso, al menos 2 años de haber finalizado el proyecto, de los contenidos generados 
desde el portal web creado en el proyecto.  

 El acceso a los materiales multimedia creados en este proyecto, bajo licencia Creative Commons (BY, SA 
y NC), desde el portal institucional UNIR. Lo que favorecerá su uso, como material de apoyo a cursos o 
iniciativas puestas en marcha por instituciones de educación superior, alrededor del tema aquí 
abordado, a nivel de su personal docente-investigador.  

 Permitir el acceso al contenido formativo elaborado para su uso en títulos destinados a la formación de 
futuros docentes (grados) o quienes ya se encuentran ejerciendo su labor profesional desde Centros de 
Enseñanza obligatoria (postgrados). 

 Uso de material científico generado en el proyecto en cursos ya brindados, centrados en la formación 
de competencias científicas en el campo de las Ciencias Sociales (ej. Curso Internacional online sobre 
Cultura de la Investigación puesto en marcha desde UNIR - https://n9.cl/5ij8). 

 Publicación de contenido dirigido a futuros docentes y profesionales dedicados a la educación 
obligatoria en portales de repositorios y recursos educativos abiertos, relacionados con este sector (ej. 
Procomún, Open Education Europa; OER Commons; entre otros). 

 Publicación de todos los contenidos generados en el proyecto en portales 2.0 científico-técnicos (ej. 
Orcid, ResearchGate, Figshare, Publons, Google Scholar, Academia, Mendeley, entre otros), y en 
portales relacionados con los Grupos de Investigación en los que participan los miembros del equipo a 
cargo del proyecto. 

 
6. Planificación                                                         
 
Todas las actividades asociadas a cada uno de los OG y OE, se organizarán paquetes de trabajo (5) y grupos de 
trabajo (4). En los paquetes estarán integradas todas las acciones relacionadas con el marco metodológico ya 
señalado. La coordinación de los cinco paquetes se realizará en las 5 reuniones de coordinación que 
desarrollarán a lo largo de este proyecto (reunión de Kickoff-mes 1, una reunión trimestral y una reunión de 
cierre del proyecto). Así se controlará adecuadamente el avance del proyecto: tanto el de cada hito y producto 
pautados, como en general. Ninguna de las reuniones pautadas se ha dispuesto de forma presencial, sino 
online, a menos que, durante el año de ejecución del presente proyecto las condiciones generadas por el 
Covid-19 así lo permita. 
 
Los grupos cuatro grupos de trabajo a cargo de este proyecto son:  
 

Grupo de Trabajo Responsable Integrantes Responsabilidades Recursos necesarios 
Grupo Coordinación 
(COORD) 

Elias Said 
Hung 

Javier Martínez 
Torres, Max 
Römer, Francisco 
Segado, Gaspar 
Brändle, Eva 
Matarín, Roberto 

Seguimiento del 
paquete de trabajo, 
pautados durante los 
12 meses de ejecución 

Personal 
investigador, Otros 
gastos (encuentro de 
seguimiento) 
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Moreno 

Grupo estadistical  
analysis (EA) 

Sergio Arce Javier Martínez 
Tórres, Max 
Römer, Celia 
Camilli, Elias Said 
Hung. 

A cargo de la 
recolección, 
depuración y 
clasificación de datos, 
así como el desarrollo 
de los análisis 
estadísticos y 
cualitativos requeridos 
para alcanzar los 
objetivos específicos 
pautados n el 
proyecto, a través de 
R, SPSS, MaxQDA, u 
otros programas 
empleados en el 
proyecto. 

Personal 
investigador, Otros 
gastos (suscripciones 
y soporte técnico) 

Grupo de Comunicación 
Científica (COMCI) 

Elias Said 
Hung 

Marta Sánchez, 
Francisco Segado, 
Max Römer, Celia 
Camilli, Beatriz 
Marcano, 
Roberto Moreno, 
María Adoración 
Merino, Sergio 
Arce, Gaspar 
Brändle, Noemí 
García, Eva 
Matarín, Nelcy 
Valencia 

Encargados del análisis 
de los datos recabados 
en el proyecto 

Personal 
investigador, Otros 
gastos 
(suscripciones, 
soporte técnico) 

Grupo Divulgación y 
Comunicación y 
Educación (DiCE) 

María 
Adoración 
Merino 

Marta Sánchez, 
Francisco Segado, 
Elias Said-Hung, 
Francisco Segado, 
Max Römer, Celia 
Camilli, Beatriz 
Marcano, Elias 
Said Hung, 
Roberto Moreno, 
Sergio Arce, 
Javier Martínez 
Torres, Gaspar 
Brändle, Noemí 
García, Eva 
Matarín, Nelcy 
Valencia 

Diseñarán y realizarán 
el plan de tratamiento 
de datos y de 
comunicación pautado 
en el proyecto, la 
coordinación editorial 
de todos los productos 
científicos y de 
comunicación general 
establecidos, así como 
de velar su 
cumplimiento 

Personal 
investigador, Otros 
gastos (creación de 
portal web, 
materiales 
formativos y de 
divulgación social), 
difusión de los 
resultados, 
Presupuesto propio. 

 
Durante los 12 meses de ejecución de este proyecto, los cuatro grupos antes mencionados realizarán todas las 
tareas asociadas a los Objetivo General y Objetivos Específicos pautados, tal como se muestra en el 
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cronograma que se muestra a continuación: 
 

 
 
7. Plan de contingencia 
 

Identificación del riesgo Probabilidad Impacto Medidas correctivas 
Baja participación 
población objetivo en las 
encuestas diseñadas. 

Media Dificultad de obtener el 
número de unidades 
muestrales necesarias 
para el levantamiento 
de la información, en el 
plazo establecido en el 
proyecto. 

En caso de que la tasa de 
respuesta obtenida durante el 
período de tiempo no alcance 
los niveles esperados que 
garanticen los plazos de tiempo 
establecidos en el cronograma, 
se procederá: en el caso de los 
profesionales dedicados a la 
educación obligatoria, al 
contacto de asociaciones, 
gremios y sindicatos 
identificados durante el 
desarrollo del plan de 
comunicación pautado en el 
proyecto, para solicitarles apoyo 
al levantamiento de la 
información. En el caso de los 
investigadores, se procedería al 
contacto de directores de 
grupos de investigaciones y 
directores académicos de 
programas universitarios 
relacionados con la temática 
propuesta para solicitarles su 
apoyo también en dicho 
proceso. 

Baja participación de la 
población objetivo en los 
productos formativos 
creados 

Bajo-Media Poco interés en el 
acceso al conocimiento 
generado en el proyecto 
por parte de los 

Uso de la red de Centros de 
Enseñanza que tienen alianza 
con UNIR (desde la Facultad de 
Educación) para la divulgación 



Página 11 de 15 
 

profesionales dedicados 
a la educación 
obligatoria en el acceso 
a este tipo de 
contenidos. 

de estos productos.  

Información de contacto 
errada o no presente en BD 
de Scopus y WoS tomada 
para el desarrollo del 
proyecto 

Baja Problemas de contacto 
de investigadores 
identificados para el 
envío de la encuesta 
online diseñada 

En caso de presentar error en 
los datos de contacto o no 
existir estos en las BD extraídas 
en Scopus y WoS para el 
desarrollo del proyecto, se hará 
búsqueda manual de cada 
investigador con este problema 
para garantizar el contacto de 
todos los actores identificados.  

 
8. Estrategia y plan de comunicación                                      
 
El proyecto, durante los primeros meses de su ejecución espera diseñar un plan de tratamiento de datos, así 
como de comunicación que favorezca, en primer lugar, el tratamiento anónimo y gestión ética de toda la 
información recabada en él; y en segundo, la visibilidad de los avances, resultados y productos pautados.  
 
El plan de investigación además de adscribirse a los principios éticos establecidos en la Declaración de Helsinki 
(1964), así como lo dispuesto en el marco legal vigente (ej. Ley Orgánica 15/1999 de Protección de 
Datos (LOPD) y su Reglamento de desarrollo aprobado por el Real Decreto 1720/2007), deberá ser validado 
por un Comité de Ética para su implementación a lo largo de todo el proceso de ejecución del proyecto, no solo 
durante el período de levantamiento de la información y procesamiento de esta, sino durante la puesta en 
marcha del plan de comunicación dispuesto para los fines ya mencionados.  
 
El plan de comunicación intentará sacar provecho de los recursos y canales de comunicación dispuestos en la 
institución proponente de este trabajo, como de los espacios institucionales a los que están vinculados los 
miembros del equipo de investigación a cargo de esta iniciativa (canales de comunicación interna y externa): 

 Portales institucionales de los grupos de investigación asociados al proyecto: Coysodi 
(http://investigacionunir.net/coysodi/), PROCOMM (http://investigacionunir.net/procomm/). 

 Sección actualidad institucional del Portal institucional de la entidad proponente 
(https://www.unir.net/) 

 Espacios de divulgación científica habilitados institucionalmente, como, por ejemplo: OpenClass UNIR 
(https://masterclass.unir.net/openclass.html) 

 Canales institucionales ya existentes en portales Web 2.0 (ej. Linkedin, Facebook y Twitter, Youtube).  
 Envío de piezas de difusión a medios locales y nacionales, a través del Departamento de Comunicación 

de UNIR, sobre los resultados parciales y finales generados en el proyecto.  
 Envío de piezas de difusión a través de la Red de periodistas afiliados a la Asociación de Periodistas de 

Investigación (API). 
 Publicación de noticias a través de medios de comunicación relacionadas con la Asociación de 

Periodistas de Investigación (API) (ej. SER, COPE, Canal Sur, RNE). 
 Portal de la Asociación de Periodistas de Investigación (API). 

 
Además, el proyecto contará con un espacio autónomo que ayudará a dotar a éste una identidad propia, a 
nivel social. Lo que facilitará el reconocimiento de esta iniciativa, y de los entes patrocinantes de esta. Para ello, 
se ha dispuesto que se lleve a cabo:  
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 Diseño de una imagen corporativa que dote de identidad propia al proyecto. Seguirá las pautas de la 
convocatoria para mencionar a las entidades participantes y entidad patrocinadora de este trabajo. 

 Creación de una web y canales 2.0 (Facebook, Twitter, Linkedin) para recopilar y facilitar el contacto y 
difusión de los contenidos generados en un espacio institucional común. 

 
Estos espacios servirán para la visualización permanente de los avances parciales y finales pautados en el 
proyecto, a través de los diferentes productos indicados en el apartado 1, para la difusión social y científico del 
proyecto, a los diferentes públicos objetivos.  
 
El plan de comunicación se ejecutará (ver cronograma del trabajo) a lo largo de los 12 meses de ejecución del 
proyecto. Es decir, la totalidad de los productos creados en este proyecto (publicados bajo licencia 
Creative Commons (BY, SA y NC)), serán divulgados periódicamente desde los canales de comunicación 
dispuestos en el proyecto. Para ello, se aprovecharán los instrumentos de levantamiento de los datos 
requeridos en él, para pedir autorización directa a los participantes, para el envío de novedades generadas en 
esta propuesta, desde la lista de correo, resultado de este proceso. Además, se llevará a cabo una búsqueda de 
los datos de contacto de sindicatos, asociaciones, gremios, editores de revistas científicas, directores de grupos 
de investigaciones y directores académicos de programas universitarios relacionados con la temática 
propuesta, a quienes también se les dará a conocer el proyecto, se les pedirá confirmar su interés en tener 
información periódica de sus novedades, y se buscarán escenarios que ayuden a su vinculación como 
colaboradores, a cambio del aprovechamiento de los diferentes tipos de contenidos que se generen en el 
proyecto para los diferentes colectivos asociados a estos.  
 
Lo hasta ahora dispuesto, será complementado también con el envío de información asociada al proyecto a 
todos los investigadores que fueron contactados durante el período de levantamiento de la información, 
medios de comunicación (haciendo uso de los canales de comunicación externa de la institución proponente); 
así como a la totalidad de Centros de Enseñanza y entidades contactadas durante este proceso, en el caso de 
los profesionales dedicados a la educación en España. Además de publicarse todo el contenido generado en el 
proyecto en portales 2.0 especializados (ej. Orcid, ResearchGate, Figshare, Publons, Google Scholar, Academia, 
Mendeley, entre otros), en portales relacionados con los Grupos de Investigación en los que participan los 
miembros del equipo a cargo del proyecto; y la publicación de anuncios en las plataformas 2.0 en las que se 
contará con canales de difusión del proyecto (ej. FaceAd), con propósito de promover el proyecto, en especial 
los contenidos formativos destinados a la población objetivo (directa), y público en general, interesado en el 
tema aquí abordado. Una estrategia que espera contribuir a llegar al mayor número de potenciales 
participantes de los productos formativos pautados en el proyecto.  
 
9. Experiencia del equipo y de la entidad 
 
El responsable del proyecto, en los últimos tres años, ha participado como miembro del claustro del Curso 
Internacional online sobre Cultura de la Investigación puesto en marcha desde UNIR - https://n9.cl/5ij8), en el 
que se han formado más de 1.000 profesores en el campo de la investigación (https://n9.cl/x3e2z). Además de 
participar activamente en la promoción de conocimiento científico (a través del desarrollo y participación de 
más de 10 OpenClass - https://n9.cl/akct, https://n9.cl/1z2k), dirigidos a profesionales dedicados a la 
educación, desde su puesto como director del Máster Universitario en Educación Inclusiva e Intercultural en 
UNIR (https://www.unir.net/educacion/master-educacion-inclusiva-intercultural/), desde septiembre de 2018 
hasta la fecha; sin contar de lado la participación activa como potente invitado en eventos relacionados con el 
tema y área planteado en este proyecto; y en la publicación de artículos científicos . A nivel científico, también 
ha hecho parte de actividades destinadas a la promoción de la cultura científica, como miembro del Comité 
Científico y Organizador de Congresos y Foros internacionales y nacionales (ej. http://www.foroava.net/ y 
https://migrantyouth2021.com/), y en la coordinación de números especiales publicados en la Revista 
ICONO14 (número especial sobre Métodos Computacionales en Comunicación, Prisma Social (núm. 18, sobre 
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Ciudadanía Digital y Open Data Access, o la revista Teknokultura (volumen 15, núm. 1). Además de participar 
como parte del equipo investigador del proyecto titulado ¨Fondo y Forma de la Desinformación Digital Política 
en España. Análisis, Minería de Datos y Laboratorio de Datos DesinformationPoliticsLab¨ (núm. 
CS02017-86312-R). 
 
El equipo de investigación está integrado por doctores de las áreas de las matemáticas, ciencias de la 
información (comunicación y periodismo) y educación, con una experiencia en los últimos tres años en la 
realización de actividades destinadas a la cultura o educación científica, a través de la organización de eventos 
y cursos de verano como el ¨IV Congreso Internacional de Psicología Humanista¨, curso de verano ¨El 
periodismo de investigación en la era de la posverdad¨, encuentro 'Guerra a la Desinformación' en 
coordinación con la ONG Reporteros sin Fronteros (RSF), la entidad de fact-checking Maldita y la Plataforma 
por el Derecho a la Libertad de Información (PDLI), y promoción de encuentros entre profesionales y 
periodistas a través de la red social Instagram, denominados ¨Los jueves de la API¨, con la participación de 
varios directores de medios de comunicación españoles; ¨Cátedra de Familia y Discapacidad¨, promovido por la 
Fundación Repsol-Down Madrid (https://web.upcomillas.es/centros/fd/presentacion.aspx); y ¨taller de 
innovación docente Didáctica y Metodologías Postpandémicas¨ organizado desde la Universidad Rey Juan 
Carlos (https://cutt.ly/rjUMBgH). Además, los miembros del equipo investigación ha participado en proyectos 
financiado por MINECO, como por ejemplo el proyecto ¨MediaACES. Accountability y culturas periodísticas en 
España. Impacto y propuesta de buenas prácticas en los medios de comunicación españoles¨ (núm. 
CSO2015-66404-P), proyecto titulado ¨Fondo y Forma de la Desinformación Digital Política en España. Análisis, 
Minería de Datos y Laboratorio de Datos DesinformationPoliticsLab¨ (núm. CS02017-86312-R), y proyecto 
“Redes sociales, adolescentes y jóvenes con referencia¨ (núm. CS=2016-74980-C2-2-R). También cuenta con 
experiencia en el desarrollo de actividades formativas dirigidas a futuros docentes y profesionales dedicados a 
la educación, a favor de la promoción de repositorios educativos abiertos y las redes sociales, así como en la 
difusión de recursos educativos digitales, actividades didácticas, investigaciones, congresos, encuentros, 
tertulias y charlas educativas, desde la coordinación de actividades educativas, destinadas a la formación de 
profesores tutores para educación en línea y profesores tutores de nivelación, así como docente en los mismos 
abordando más 1200 profesores universitarios iberoamericanos (https://bit.ly/3qqYVls).  
 
10. Colaboración, interdisciplinariedad 
 
El proyecto, no solo está pensado para sacar provecho a la interdisciplinariedad presente en el equipo 
investigador a cargo, durante los diferentes paquetes de trabajo y actividades dispuestos en ellos; sino 
también, sacará provecho de las diferentes redes científicas y profesionales (ej. Federación de Asociaciones de 
Periodistas en España; Fundación IS+D; ICONO14; Asociación de Periodistas de Investigación; entre otras), 
relacionadas con el sector de la comunicación y la educativo, que cada miembro del equipo cuenta a modo 
individual, para favorecer la visibilidad del proyecto. Ello, sino dejar de lado que el proyecto, tanto en su plan 
de trabajo de campo como de comunicación, tiene pautado el contacto con agentes relacionados con el 
público objetivo al que se dirige, no solo, para solicitarles colaboración en el levantamiento de los datos, sino el 
uso activo de los contenidos generados en él. Un contacto en el que se espera también poder identificar 
mecanismos de colaboración que ayude a garantizar, una vez finalizado el proyecto, la continuidad 
(sostenibilidad) del aprovechamiento de los contenidos creados, por parte del mayor número de miembros 
relacionados con estos agentes y organizaciones contactadas, durante la ejecución de esta iniciativa.  
 
11. Impacto cualitativo y cuantitativo y Mecanismos de evaluación del impacto          
 
A nivel de impacto cuantitativo, este proyecto prevé contribuir a:  

 Una mayor comprensión sobre dónde, cuándo y cómo se disemina la ciencia, a nivel de las redes 
sociales, por parte de los investigadores españoles, avocados al estudio de temas afines con la 
Educación.  
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o Mecanismo de evaluación:  
 Productos científicos propuestos en el proyecto.  

 Una mejor noción de las formas como se están integrando las redes sociales las estrategias e 
comunicación y diseminación científica, puestas en marcha por los investigadores españoles 
relacionados con el tema central propuesto en este proyecto. 

o Mecanismo de evaluación: 
 Productos científicos propuestos en el proyecto.  

 Una comprensión, alrededor de cómo acceden al conocimiento científico, los profesionales dedicados a 
la educación obligatoria en España, en la actualidad. 

o Mecanismos de evaluación: 
 Productos científicos propuestos en el proyecto. 

 Fortalecer las iniciativas formativas, puestas en marcha a nivel universitario, destinadas a la mejora de 
las competencias investigativas del personal docente-investigador, en general, y a nivel del campo de la 
educación, en específico. 

o Mecanismos de evaluación: 
 Materiales formativos elaborados en el proyecto. 
 Productos científicos propuestos en el proyecto.  

 Una visión actualizada del papel que ejercen las redes sociales en el acceso a contenido científico y 
formación continua de los profesionales dedicados a la educación. 

o Mecanismos de evaluación:  
 Productos científicos propuestos en el proyecto. 

 Fomentar el estudio de los procesos de comunicación y diseminación científica puestos en marcha por 
el personal-investigador relacionado al campo de conocimiento de la educación. 

o Mecanismos de evaluación: 
 Productos científicos propuestos en el proyecto. 

 
A nivel cuantitativo, se espera que la propuesta ayude a: 

 Acceso del todo el material formativo elaborado, por parte de, al menos, 500 investigadores y 1.500 
profesionales dedicados a la educación obligatoria.  

o Mecanismos de evaluación: 
 Listado de mensajes enviados y acuse de recepción de estos. Se enviará estos 

materiales a todo el listado de contacto creado para el desarrollo del trabajo de campo 
y plan de comunicación pautado en la propuesta. 

 Indicadores de visibilidad y acceso del portal web creado para el proyecto, en las 
secciones donde se dejarían colgado todos los contenidos generados en el proyecto. 

 Número de asistentes registrados en la OpenClass online que se realice a profesionales 
dedicados a la educación obligatoria. 

 Número de asistentes participantes en Webinars desarrollados.  
 Acceso a materiales formativos creados en el proyecto, por parte del público objetivo. 

o Mecanismo de evaluación: 
 Número de mensajes dirigido a miembros del público objetivo al que se destina este 

proyecto y otros agentes, según el plan de comunicación establecido en él. 
 Número de visualización y descarga de contenidos publicados en portal web generado 

en el proyecto. 
 Indicadores almetricos asociados a los productos científicos y de difusión social creados 

en el proyecto. 
 Número de repositorios y portales de recursos educativos en abierto donde se han 

publicado los contenidos generados en el proyecto. 
 
C/ Pintor Murillo, 15 - Edificio Museo Nacional de Ciencia y Tecnología – 28100 Alcobendas. Telf. 914250909 
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